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Een platform op het virtuele
netwerk LinkedIn sleept ons uit
de crisistijd, Tenminste, als het
aan gebruiker Michiel Drijber
ligt.

Hij richtte vorige maand, sa-
men met Mireille de Steur-Berg,
Iedereen Elke Dag Plezier (IEDP)
op om andere gebruikers te sti-
muleren te stoppen met zeu-
ren, de krachten te bundelen en

1mei 2009 te halen, maar daar
plakt hij nu twee nulletjes ach-
ter, ‘We hebben leden van aller-
lei niveaus: communicatie-
werknemers, verzekeringsbe-
drijven, maar ook onderne-
mers. Het breidt zich snel uit.’
Per dag ontvangt hij een kleine
honderd mails met vragen en
complimenten.

De volgende stap is het be-

uit de huidige crisis drijfsleven. Een
e ledereen  Biciatn
seeksmadehele Elke Dag  gpljeorbedriven
sefmnioonaar - Plezier’  atzinileren
uearenmn - DESUIOt  CEisions
Peoma OOCHSIS  poaees
kansen in de toe- werkgevers belo-

komst liggen, niet in het verle-
den.

Volgens Drijber is het zo po-
pulair, omdat de boodschap
krachtig is in al zijn eenvoud.
Hij benadrukt wel dat het al-
leen maar werkt als mensen er
zelf mee aan de slag gaan. ‘IEDP
maakt mensen bewust, maar
doet verder niets anders dan
Nederlanders wakker schud-
den. Elke dag opnieuw.’

Het doel was 500 leden voor

ven goed voor elkaar te zorgen,
in een positieve werksfeer ge-
richt op kansen.’

LinkedIn is een zakelijk net-
werk dat gebruikers een kans
biedt hun netwerk uit te brei-
den. Ze kunnen cv’s plaatsen,
aansluiten bij subgroepen en
profiteren van contacten. We-
reldwijd beschikken meer dan
35 miljoen mensen over een ac-
count.
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